Ogd6lne Warunki Uméw (OWU)
Portal internetowy Expertia.pl
ELAMED E. i R. Cholewa Spétka jawna

§ 1 Postanowienia Ogdine

1. ELAMED E. i R. Cholewa Spétka jawna, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego w Sadzie Rejonowym w Katowicach pod nr 0000265615 z siedzibg w Katowicach przy al.
Rozdzienskiego 188, zwane dalej Wydawca, jest wydawca czasopism specjalistycznych i ksigzek oraz stron i portali internetowych.

2. Niniejsze Ogoélne Warunki Uméw, zwane dalej w skrécie OWU, majg zastosowanie do wszystkich uméw o publikacje reklam na stronach i portalach internetowych, zawieranych
przez Wydawce z osobami fizycznymi, prawnymi lub innymi jednostkami organizacyjnymi, zwanymi dalej Zamawiajgcymi.

3. Jezeli przedstawiony przez Wydawce Zamawiajgcemu dokument "Cennik reklam" i/lub Oferta zawierajg w swojej tresci postanowienia odmienne od postanowien niniejszych OWU,
stosowacé nalezy postanowienia zawarte w dokumencie "Cennik reklam" i/lub Ofercie.

4. Strony moga odstgpi¢ od poszczegdlnych bgdZz wszystkich postanowien OWU w drodze umowy zawartej w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci. Zawarcie takiej umowy
skutkuje wytgczeniem odpowiednich postanowien OWU, w miejsce ktérych stosuje sie zapisy umowy.

5. Ponizsze Ogoélne Warunki Umoéw uwaza sie za przyjete i zaakceptowane przez drugg strone w momencie ztozenia Zamowienia, o ktérym mowa w §2 OWU.

6. Niniejsze Ogodlne Warunki Uméw wraz z dokumentem "Cennik reklam", Ofertg i Zamowieniem, jezeli odpowiada ono warunkom okreslonym w §2 OWU, stanowig o tresci tgczgcego
strony stosunku prawnego.

7. Wszelkie zawiadomienia pomiedzy stronami, jezeli nie zastrzezono formy szczegdlnej (pisemnej, faksu, poczty elektronicznej), mogg by¢ dokonywane wszelkimi srodkami, w tym
srodkami bezposredniej komunikacji na odlegtos¢ (telefon).

§ 2. Zaméwienia.
1. Zamowienie na zamieszczenie reklamy (Zaméwienie) stanowi przyjecie oferty Wydawcy i jest rbwnoznaczne z zawarciem umowy na warunkach okreslonych w niniejszych OWU.
2. Zamoéwienie Zamawiajgcy powinien ztozy¢ w formie pisemnej, faksem lub pocztg elektroniczng wedtug wzoru stanowigcego zatacznik nr 1 do niniejszych OWU. W przypadku
sktadania Zamowienia na innym niz zatgczony formularzu, powinno ono zawieraé w swojej tresci co najmnie;j:

® oswiadczenie Zamawiajgcego 0 zapoznaniu sie z OWU,

® dane Zamawiajgcego niezbedne do wystawienia faktury,

® okreslenie formy reklamy, jej tresci, wariantu lokalizacji, czasu wyswietlania lub liczby wyswietlen oraz momentu rozpoczecia emisji — z uwzglednieniem § 4 OWU,

® parametry reklamy oraz jej wartos¢ ustalona w oparciu o dokument "Cennik reklam"/Oferte, z uwzglednieniem ustalern dokonanych z pracownikiem marketingu portalu,

® podpis i pieczgtke zamawiajgcego.
3. Jezeli tres¢ zlozonego przez Zamawiajgcego Zamowienia zawiera postanowienie sprzeczne z OWU, dokumentem "Cennik reklam" lub Ofertg, to obowigzuje ono Wydawce tylko w
wypadku gdy pisemnie zaakceptuje on jego warunki. W innym przypadku w miejsce owego postanowienia stosuje sie odpowiedni zapis OWU, Oferty badz dokumentu "Cennik reklam".
4. Wydawca moze potwierdzi¢ pisemnie, faksem lub pocztg elektroniczng przyjecie Zaméwienia. W Potwierdzeniu Wydawca moze dokona¢ zastrzezenia zmiany lub uzupetnienia
Zamoéwienia niezmieniajgcego istotnie jego tresci. W takim wypadku Strony wigze Zamowienie w tresci zmienionej lub uzupetnionej przez Wydawce, chyba ze Zamawiajgcy
niezwtocznie sprzeciwit sie w formie pisemnej, faksem lub pocztg elektroniczng dokonanej zmianie lub uzupetnieniu.
5. Za date zawarcia umowy uwaza si¢ date zlozenia Zamowienia lub date potwierdzenia przyjecia Zamoéwienia w przypadku okre$lonym w pkt.4.
6. Zamawiajgcy zobowigzany jest do przestania materiatdbw do reklamy, ktérych szczegdtowe parametry okresla zatgcznik nr 2 (Parametry techniczne) w terminie wskazanym w
Ofercie/dokumencie "Cennik reklam". Dostarczone materiaty nie mogg narusza¢ obowigzujgcych przepiséw prawa ani tez praw o0séb trzecich a petng odpowiedzialno$é za skutki ich
publikacji ponosi Zamawiajgcy.
7. Wydawca po sporzgdzeniu projektu reklamy, przedstawia go faksem lub za pomocg poczty elektronicznej Zamawiajgcemu do akceptacji. Zamawiajgcy zobowigzany jest do
wyrazenia akceptacji lub sprzeciwu wobec projektu w terminie wyznaczonym przez Wydawce. W przypadku nie otrzymania zastrzezen ze strony Zamawiajgcego Wydawca uwaza
projekt za zaakceptowany i kieruje reklame do emisji.



§ 3. Cenniki i ceny

1. Ceny emisji reklam zawarte sg w dokumencie "Cennik reklam" .

2. Wszystkie ceny podane w dokumencie "Cennik reklam" sg cenami netto (bez podatku VAT), chyba ze wyrazniej stwierdzono inacze;j.
3. Aktualna wersja dokumentu "Cennik reklam" jest zawsze dostepna w siedzibie Wydawcy.

§ 4. Terminy.

1. Terminy publikacji reklam uzaleznione sg od wskazania klienta dokonanego w zamoéwieniu, zgodnie z Ofertg i /lub dokumentem "Cennik reklam".

2. Wydawca moze zaproponowac inny termin emisji w sytuacji kiedy ten zaproponowany przez Zamawiajgcego jest niedostepny. (przyczyng moze by¢ maksymalne obtozenie
wybranego przez Zamawiajgcego miejsca reklamowego). O powyzszym Wydawca poinformuje Zamawiajgcego pisemnie, faksem lub pocztg elektroniczng, a Zamawiajgcy
niezwtocznie po uzyskaniu takiej informacji moze pisemnie faksem lub pocztg elektroniczng sprzeciwi¢ sie zamieszczeniu reklamy w innym terminie emisji i odwota¢ Zamoéwienie

3. Poza wypadkiem okreslonym powyzej Wydawca zastrzega sobie prawo do odwotania lub zmiany ustalonego terminu publikacji reklamy wyjgtkowo w uzasadnionych okolicznosciami
przypadkach, takze juz po ztozeniu przez Zamawiajgcego zamowienia i potwierdzeniu go przez Wydawce, w szczegolnosci na skutek sity wyzszej i innych wyjatkowych okolicznosci
niezaleznych od Wydawcy, takich jak awarie sieci, serweroéw. W przypadku zmiany terminu publikacji konieczna jest akceptacja nowego terminu przez Zamawiajgcego. Brak akceptaciji
Zamawiajgcego jest rownoznaczny z odwotaniem Zaméwienia.

§ 5. Fakturowanie, zaptata

1. Jezeli nic innego nie stanowi dokument "Cennik reklam" i/lub Oferta zaptata za emisje reklamy nastepuje na podstawie wystawionej przez Wydawce faktury VAT, w terminie
wskazanym na fakturze, ktéry standardowo wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury.

2. Faktury wystawiane sg w terminie do 7 dni od daty pierwszej emisji reklamy, kiéra zostaje okreslona na fakturze jako data sprzedazy, z zastrzezeniem pkt.3.

3. Faktury wystawiane sg przed emisjg jedynie w wypadku otrzymania przedptaty na kwote otrzymanej zaliczki w terminie do 7 dni od jej wptywu na konto. W takim wypadku datg
sprzedazy jest data otrzymania zaliczki.

4. Za date zaptaty uwaza sie termin uznania naleznosci w petnej kwocie na rachunku bankowym Wydawcy lub wptaty gotéwki w kasie.

5. W razie opdznienia w zaptacie ceny, Zamawiajgcy zobowigzany jest bez odrebnego wezwania do zaptaty odsetek ustawowych.

§ 6. Prawa autorskie

1. Wytgcznym wiascicielem praw autorskich do sporzadzonego przez siebie projektu reklamy jest Wydawca. Bez zgody Wydawcy nie moze on byé powielany ani wykorzystywany w
inny sposaéb.

2. Odrebng umowg Wydawca moze zezwoli¢ Zamawiajgcemu na wykorzystywanie projektu reklamy w okreslony takg umowg sposéb.

§ 7. Wypowiedzenie, odstgpienie od umowy

1. W terminie jednego dnia roboczego od dnia ztozenia Zamowienia, zarowno Wydawca jak i Zamawiajgcy mogg ztozy¢ oswiadczenie o odstgpieniu od umowy, bez podawania
przyczyn. Oswiadczenie takie dla swojej waznosci wymaga formy pisemnej, faksu lub poczty elektronicznej. W takim wypadku stronom nie przystugujg zadne roszczenia.

2. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajgcego od umowy w terminie pdzniejszym niz okreslony powyzej, jednak przed datg pierwszej emisji, zobowigzany jest on zaptaci¢
Wydawcy odstepne w wysokosci 30% wartosci zaméwionej reklamy. Nie wyklucza to mozliwosci dochodzenia przez Wydawce odszkodowania za szkody przewyzszajgce wartos¢
odstepnego w tym kosztéw zwigzanych z przygotowaniem reklamy do emisji.

3. Wydawca upowazniony jest do wstrzymania sie z emisjg dalszych reklam dla Zamawiajgcego, a takze do odstgpienia od umowy, w przypadku braku terminowej zaptaty za reklamy
wczesniej wyemitowane. W takim wypadku Zamawiajgcy obowigzany jest do zaptaty Wydawcy dodatkowo takze kary umownej w wysokosci réznicy pomiedzy ceng za reklamy juz
wyemitowane, a cenami regularnymi, jakie obowigzujg dla emisji pojedynczej reklamy.

4. W przypadku, gdy Zamawiajgcy nie wykonat czynno$ci umozliwiajgcych wykonanie umowy przez Wydawce, w szczegdlnosci poprzez niedostarczenie materiatdw umozliwiajgcych
opracowanie reklamy, Wydawca zwolniony jest z obowigzku wykonania umowy i uprawniony jest do domagania sie zapfaty kary umownej w wysokosci 50% warto$ci zamdwienia.

§ 8. Reklamacje, Odpowiedzialnos¢

1. Wszelkie reklamacje i uwagi nalezy zgtasza¢ Wydawcy najpozniej do 14 dnia od daty emisji, jednak nie pozniej niz z uptywem miesigca nastepnego po miesigcu, w ktérym dana
reklama miata zosta¢ wyemitowana, pod rygorem utraty prawa do zgtaszania czy tez powotywania sie na jakiekolwiek zastrzezenia dotyczagce wyemitowanej reklamy.

2. Wydawca odpowiada za jakos$¢ danej emisji tylko w wypadku, gdy nadestane przez Zamawiajgcego materiaty spetniajg parametry techniczne okreslone w zatgczniku nr 2.

3. Zamawiajgcy przyjmuje do wiadomosci, iz jakos¢ reklamy uzalezniona jest od jakosci dostarczonych przez Zamawiajgcego materiatow.

4.Zaakceptowanie przez Zamawiajgcego projektu reklamy zgodnie z § 2 pkt 7 OWU wytgcza prawo do reklamacji dotyczgcych zamieszczonej reklamy.

5.Gdérng granicg odpowiedzialnosci Wydawnictwa jest warto$¢ reklamy wynikajgca z Zamowienia. Ograniczenie to nie dotyczy wypadkow, gdy szkoda zostata wyrzagdzona umysinie.



§ 9. Postanowienia koncowe.

1. Wszelkie spory moggce wynikngé miedzy Stronami bedg w miare mozliwosci rozstrzygane na drodze polubowne;.

2. Sgdem wiasciwym dla rozstrzygania sporéw jest Sad miejscowo wiasciwy dla siedziby Wydawcy.

3. W przypadku niewazno$ci ktéregokolwiek z punktéw zawartych w Ogélnych Warunkach Umow, pozostate zachowujg petng waznos¢ i moc prawng.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Ogélnych Warunkach Umoéw. Zmiany postanowien zaczynajg wigza¢ drugg strone w momencie, gdy zostaly jej
dostarczone w zwyczajowo przyjety miedzy stronami w ich stosunkach handlowych sposdb, tak aby mogta sie z nimi zapoznaé.

5. Aktualne OWU sg zawsze dostepne w biurze Wydawcy oraz na ogélnodostepnej stronie internetowej www.expertia.pl

6. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie majg odpowiednie przepisy Ustawy z 23 kwietnia 1964 roku Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 roku, nr 16, poz. 93 z pdzniejszymi
zmianami).



EXPERTIA.PL Zalacznik nr 1
Data:
ZAMOWIENIE
Zamawiajacy- dane do faktury Ustugodawca
nazwa nazwa ELAMED E.i R. CHOLEWA SPOLKA JAWNA
adres adres Al. Rozdzienskiego 188
kod pocztowy Miasto: kod pocztowy 40-203 Miasto: Katowice
NIP E-mail: NIP 954-257-33-00 E-mail: reklama@expertia.pl
telefon Fax: telefon 0327810077 032 203 93 56
rach. bank. rach. bank. PKO BP S.A. lo/Katowice 35 1020 2313 0000 3302 0133 8490
Branza KRS 0000265615
imie i nazwisko \Stanowisko: nazwa kampanii
Termin pfatnosci na fakturze: 14 dni osoba prowadzaca
Adres korespondencyjny data zamdwienia:

nazwa
Ulica, kod pocz-
towy, miasto

Termin | Wybrana jednostka emisji (1 Rabaty — oferty specjalne Warto$é
L Rodzai produktu | Mieisce emisii | rozoocze- dzien/ 1 tydzien/ 2 tygodnie / | Liczba jedno- |Cena jednostkowa Wartosé netto Doptata za wykona- |[Rodzaj: Rodzaj: Rodzaj: Rodzaj: netto po

P /P 4 ! ciapemis'i 1 miesigc / 2 miesigce/1000 stek emis;ji netto nie projektu reklamy doptatachi
! wyswietlen) rabatach

aR LN =

Uwagi:

Typ rozliczenia kampanii:

Zleceniodawca o$wiadcza, ze zapoznat sie z aktualng wersjg dokumentu: ,Reklama w portalu
Expertia.pl — formy i cennik” i go akceptuje.

Zleceniodawca o$wiadcza, ze posiada odpowiednie umocowanie do sktadania Zaméwienia.
Zleceniodawca o$wiadcza, ze dysponuje odpowiednimi prawami na dobrach materialnych do
postugiwania sie uzytymi w zleconych do emisji materiatach reklamowych informacjami, danymi,
fragmentami utworéw, wizerunkami, znakami towarowymi lub wzorcami zdobniczymi albo innymi
elementami stanowigcymi przedmiot ochrony prawnej.

Zleceniodawca oswiadcza, Zze zapoznat sie 2z Ogoélnymi Warunkami Uméw i je

akceptuje. Aktualna tre$¢ Ogdinych Warunkdw Umoéw jest dostepna na  stronie
http://www.elamed. pl/ pobierz/dokumenty/ogolne_warunki_umow_expertia.pdf
Wypetnia doradca
Data Podpis Nr faktury
Otrzymano kompletne materiaty
Data Podpis
Faktyczna emisja reklamy

Prosimy o pieczatke i podpis
oraz odestanie faksem: 032 203 93 56

Razem do zaptaty netto

VAT 22%

Razem do zapfaty brutto

Termin ptatnosci

Pieczatka i podpis
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Zalacznik nr 2

Parametry techniczne
Reklamy powinny by¢ przesytane wg nastepujacych wytycznych:

1. Reklamy nie mogg przekraczaé¢ wartosci brzegowych (waga, wysokos¢, szerokos¢) podanych w tabelce ponizej.

2. Reklama nie moze zajmowac wiecej niz 30 % zasobdw procesora $redniej klasy (Celeron 1.8) dla form wyswietlanych na stronach portalu, a przeglgdanych w przegladarce
internetowej (Internet Explorer 7, Firefox 2).

3. Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajacych dodatkowe elementy lub odwotujgcych sie do zewnetrznych plikéw (dotyczy kreacji .swf).
4. Zabronione jest przesytanie reklam, ktére bedg powodowaty wystepowanie ostrzezen lub btedéw w czasie serwowania reklamy.

5. Nazwa pliku z reklamg powinna mie¢ nastepujgcy format:

- formareklamy_wymiar_wersja_branza _dziat.rozszerzenie.

Na przykfad:

- billboard_750x100_v1_medycyna_wszystkie.swf.

- banner_468x60_v1_wszystkie_ekspertradzi.jpg.

Kazdorazowo do plikbw powinna by¢ dotgczona informacja o URL, na ktéry ma kierowac¢ reklama, np. ,URL: http://www.elamed.p/’.

6. Reklame nalezy przygotowac¢ w wersji FLASH MACROMEDIA 7.0 lub nizszej.

Nazwa Format Wymiar Waga Czas
Banner GIF, JPEG, SWF 468x60 pikseli do 30 kb
Expand banner SWF 468x60 pikseli + do 50kb
468x240 pikseli
Billboard GIF, JPEG, SWF 750x100 pikseli do 35 kb
Expand billboard SWF 750x100 pikseli + do 60 kb
750x400 pikseli
Button GIF, JPEG, SWF 120x60 / 120x90 do 10 kb
pikseli
Scroll button SWF 120x90 / 120x60 do 10 kb
pikseli
Skyscraper GIF, JPEG, SWF 120x600 pikseli do 35 kb
Expand skyscraper SWF 120x600 pikseli + do 60 kb
480x600 pikseli
160x600 pikseli +
640x600 pikseli
100x600 pikseli +
MegaExpandSky SWF 900X600 pikseli do 55 kb




Top Layer SWF Skala 4:3, do 35 kb max 10 sekund
rekomendujemy + max 20 sekund
400x300 pikseli element

statyczny
Double Billboard GIF, JPEG, SWF 750x200 pikseli do 45 kb
Push Billboard SWF 750x100/750x300 do 40 kb
pikseli
Scroller GIF / JPG /| SWF 800 x 30 pikseli do 12 kb
1600x30 pikseli
Banner extra GIF, JPEG, SWF 750x100 pikseli do 20 kB
Pasek reklamowy GIF, JPEG 350x30 pikseli do 20kB
350x60 pikseli
445x30 pikseli
445x60 pikseli
178x26 pikseli
Boksy link do 20 znakow
reklamowe - Link
Boksy reklamowe — GIF, JPEG 145x70 pikseli do 10kB
Podlinkowana
Grafika
Boksy reklamowe — GIF, JPEG link do 25 znakoéw + do 10kB
Link tekstowy + 80x70 pikseli
Grafika
Boksy reklamowe — link do 25 znakow,
Link tekstowy + opis do 40 znakow
Opis
Boksy linkowe Link do 20 znakow,
opis do 70 znakéw,
adres www do 30
znakéw
Spot wideo AVI (bez 480x360 pikseli do 650 kB do 10 sekund
kompresji)
Prezentacja wideo AVI (bez 480x360 pikseli, do 12 MB do 3 minut
kompresji) tytut do 70 znakdw, do 24 MB od 4 do 6 minut
opis do 250 znakdw do 40 MB od 7 do 10 minut




