Efekt synergii .

Z Robertem Cholewq, prezesem wydawnictwa Elamed i przewodniczqcym Komisji Prasy Branzowej
rozmawiamy o ofercie reklamowej prasy specjalistycznej.

Brief: Jaka przewage z punktu widzenia oferty reklamowej daja pisma specjalistyczne

Robert Cholewa: Warto$¢ rynku wiedzy specjalistycznej nie spada. Zmieniaja si¢ za to akcenty 1
proporcje. Obciazenie finansowe reklamodawcow prowadzona kampania reklamowa w zalezno$ci
od wybranych mediéw jest bardzo rézne. Niskie koszty kampanii moga mie¢ kluczowe znaczenie
juz w najblizszych miesiagcach. Klientowi jednak najbardziej zalezy na efektywnosci reklam i o ta
wydawcy musza najmocniej zabiega¢. Glowna zaleta prasy branzowej jest precyzyjna grupa
docelowa. Pozwala to na dotarcie do najbardziej zainteresowanych dana tematyka grupy
zawodowcow, a przede wszystkim osob decyzyjnych — prezeséw, dyrektorow, ktorzy sa
najczestszymi odbiorcami prasy specjalistycznej. Nadawca ma w ten sposdb mozliwo$¢ potaczenia
przekazu reklamowego z tematyka najbardziej pozadana przez potencjalnych reklamodawcow. Jest
to efekt synergii, ktory moze bardzo pozytywnie wplyna¢ na odbiér reklamy. Sprawia to rowniez,
ze reklama jest postrzegana jako bardziej wiarygodna, bo osadzona w konkretnym konteks$cie. Z
naszego do$wiadczenia wynika tez, ze czytelnicy tytulow branzowych charakteryzuja si¢ duza
lojalnoscia wobec prasy, a tym samym takze wobec naszych reklamodawcow.

Brief: Czy widza Panstwo wigksze zainteresowanie marketerow prasa branzowa i
hobbystyczna w zwigzku z trudniejsza sytuacja gospodarcza?

RC: Reklamodawcy w czasie kryzysu beda poszukiwali, czy nawet juz to robia, najtrafniejszych
metod dotarcia do swoich klientéw. Prasa specjalistyczna jest w tym wypadku najbardziej
adekwatnym wyborem. W odroznieniu od prasy ogdlnotematycznej, komunikat reklamowy w
prasie specjalistycznej jest zwykle merytorycznie powiazany z tematyka pisma, a jednoczesnie jest
odpowiedzia na problemy zwiazane z funkcjonowaniem na rynku danej branzy. Przytoczg tylko
jeden, ale bardzo wazny argument, dlaczego prasa o duzym stopniu specjalizacji nie traci na
znaczeniu. Dla artykutéw specjalistycznych dobrym miejscem nie jest internet, gdzie dominuje
pismo obrazkowe z krotkim tekstem. Dlatego tez znaczenie prasy o duzej specjalizacji, ktora w
szczegblny sposob pomaga w wielu zawodach, szybko nie zmaleje. Wrgcz przeciwnie,
prognozujemy, ze jej znaczenie wilasnie ze wzgledu na szczegdlowo sprofilowanego odbiorce
bedzie rosto.

Brief: Czy w takim razie ten segment ma szans¢ nawet skorzysta¢ na spowolnieniu
gospodarczym kosztem tytulow ogolnotematycznych?

RC: Spowolnienie gospodarcze odbito si¢ negatywnie na niemalze wszystkich mediach. Tak
naprawd¢ prawdziwa pozycja danego tytulu na rynku determinuje zachowania klientéw. Im
wigkszy szacunek za trud w przygotowanie dzieta calej redakcji, tym lepsze notowania u klientow.
Zadne inne medium nie dociera z przekazem reklamowym do tak szerokiej grupy decyzyjne;.
Znaczenie prasy o duzej specjalizacji, ktéra w szczegolny sposob pomaga w wielu zawodach,
zachowuje swoja warto$¢, odbiorcg i klienta, ciagle rosnie. Szacujemy, ze reklamodawcy coraz
chetniej beda sigga¢ po tytuly branzowe, specjalistyczne wilasnie ze wzgledu na ich unikalne
dotarcie do konkretnych czytelnikow, a takze nizsze koszty kampanii reklamowej w poréwnaniu do
mediéow ogodlnotematycznych.
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