Ogolne Warunki Uméw (OWU)
ELAMED E. i R. Cholewa Spotka jawna

§ 1 Postanowienia Ogolne

. ELAMED E. i R. Cholewa Spétka jawna, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego w Sadzie
Rejonowym w Katowicach pod nr 0000265615 z siedziba w Katowicach przy al. Rozdzienskiego 188,
zwane dalej Wydawca, jest wydawca czasopism specjalistycznych i ksiazek.

. Niniejsze Ogbélne Warunki Umow, zwane dalej w skrécie OWU, maja zastosowanie do wszystkich
umow o publikacje reklam, zawieranych przez Wydawce z osobami fizycznymi, prawnymi lub
innymi jednostkami organizacyjnymi, zwanymi dalej Zamawiajacymi.

. Jezeli przedstawione przez Wydawce Zamawiajacemu Cenniki i/lub Oferta zawieraja w swojej tresci
postanowienia odmienne od postanowien niniejszych OWU, stosowac nalezy postanowienia zawarte
w Cennikach i/lub Ofercie.

. Strony moga odstapi¢ od poszczegdlnych badz wszystkich postanowien OWU w drodze umowy
zawartej w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci. Zawarcie takiej umowy skutkuje wytaczeniem
odpowiednich postanowien OWU, w miejsce ktorych stosuje si¢ zapisy umowy.

. Ponizsze Ogo6lne Warunki Umow uwaza si¢ za przyjete i zaakceptowane przez druga strong w
momencie ztozenia Zamodwienia, o ktorym mowa w §2 OWU.

. Niniejsze Ogoélne Warunki Uméw wraz z Cennikami, Oferta i Zamowieniem, jezeli odpowiada ono
warunkom okreslonym w §2 OWU, stanowia o tresci faczacego strony stosunku prawnego.

. Wszelkie zawiadomienia pomigdzy stronami, jezeli nie zastrzezono formy szczegélnej (pisemne;j,
faksu, poczty elektronicznej), moga by¢ dokonywane wszelkimi $rodkami, w tym S$rodkami
bezposredniej komunikacji na odlegtos¢ (telefon).

§ 2. Zamowienia.

. ZamoOwienie na zamieszczenie reklamy (ZamoOwienie) stanowi przyjecie oferty Wydawcy 1 jest
roOwnoznaczne z zawarciem umowy na warunkach okreslonych w niniejszych OWU.
. ZamoOwienie Zamawiajacy powinien ztozy¢ w formie pisemnej, faksem lub poczta elektroniczna
wedlug wzoru stanowiacego zatacznik nr 1 do niniejszych OWU. W przypadku sktadania
Zamoéwienia na innym niz zataczony formularzu, powinno ono zawiera¢ w swojej tresci co najmniej:

— o$wiadczenie Zamawiajacego o zapoznaniu si¢ z OWU,

— dane Zamawiajacego niezbedne do wystawienia faktury,

— okreslenie, w ktorym z czasopism oraz w ktéorym jego numerze ma zosta¢ zamieszczona

reklama — z uwzglednieniem § 4 OWU,
— 1ilo$¢, rozmiar, zamawianych reklam oraz jej warto$¢ ustalona w oparciu o Cennik/Oferte, z
uwzglednieniem ustalen dokonanych z pracownikiem marketingu danego czasopisma,

— podpis i pieczatk¢ zamawiajacego.
. Zamowienie moze dotyczy¢ publikacji jednej lub kilku reklam (w tym Cyklu Reklam) w jednym lub
kilku czasopismach, w numerach wskazanych przez Zamawiajacego badz bez takiego wskazania. W
przypadku braku wskazania numerdw, w ktorych ma nastapi¢ publikacja reklamy wybor numerow, w
ktorych publikacja zostanie zamieszczona nastapi po uzgodnieniu Wydawcy z Zamawiajacym.
. Jezeli tre$¢ zlozonego przez Zamawiajacego Zamowienia zawiera postanowienie sprzeczne z OWU,
Cennikiem lub Oferta, to obowiazuje ono Wydawcg tylko w wypadku gdy pisemnie zaakceptuje on
jego warunki. W innym przypadku w miejsce owego postanowienia stosuje si¢ odpowiedni zapis
OWU, Oferty badz Cennikow.
. Wydawca moze potwierdzi¢ pisemnie, faksem lub poczta elektroniczng przyjecie Zamowienia. W
Potwierdzeniu Wydawca moze dokonal zastrzezenia zmiany lub uzupeilnienia Zamowienia nie



zmieniajacego istotnie jego tresci. W takim wypadku Strony wiaze Zamdwienie w tre$ci zmienionej
lub uzupekionej przez Wydawce, chyba ze Zamawiajacy niezwlocznie sprzeciwil si¢ w formie
pisemne;j, faksem lub poczta elektroniczng dokonanej zmianie lub uzupetieniu.

6. Za date zawarcia umowy uwaza si¢ dat¢ ztozenia Zamowienia lub date potwierdzenia przyjecia
ZamoOwienia w przypadku okreslonym w pkt.5.

7. Zamawiajacy zobowiazany jest do przestania materiatow do reklamy, ktorych szczegdtowe parametry
okresla zatacznik nr 2 (Parametry techniczne) w terminie wskazanym w Ofercie/Cenniku.
Dostarczone materiaty nie moga narusza¢ obowiazujacych przepisow prawa ani tez praw o0sOb
trzecich a pelna odpowiedzialnos¢ za skutki ich publikacji ponosi Zamawiajacy.

8. Wydawca po sporzadzeniu projektu reklamy, przedstawia go faksem lub za pomoca poczty
elektronicznej Zamawiajacemu do akceptacji. Zamawiajacy zobowiazany jest do wyrazenia akceptacji
lub sprzeciwu wobec projektu w terminie wyznaczonym przez Wydawce. W przypadku nie
otrzymania zastrzezen ze strony Zamawiajacego Wydawca uwaza projekt za zaakceptowany 1 kieruje
reklame do druku.

§ 3. Cenniki i ceny

1. Ceny zamieszczania reklam zawarte sa w Cennikach obowiazujacych odrgbnie dla kazdego z
czasopism.

2. Cena za reklamg obejmuje przekazanie 1 egzemplarza czasopisma, w ktorym ukazata sig¢ reklama.

3. Cenniki obowiazuja dla numeréw czasopism w nich okreslonych, badz tez do daty na nich wskazane;j
lub tez do daty wydania nowego Cennika.

4. Wszystkie ceny podane w Cennikach sa cenami netto (bez podatku VAT), chyba ze wyrazniej
stwierdzono inaczej.

5. Aktualne Cenniki sa zawsze dostgpne w siedzibie Wydawcy lub na stronie www.elamed.com.pl

§ 4. Terminy.

53. Terminy publikacji reklam uzaleznione sa od cyklu wydawniczego danego czasopisma.

54.Oferty i/lub Cenniki okreslaja termin do skladania zamoéwien na reklamy do poszczegdlnych
numerdw danego czasopisma.

55. W przypadku ztozenia Zamdwienia po terminie okreslonym w Cenniku i/lub Ofercie Wydawca jest
uprawniony do publikacji reklamy w kolejnym numerze czasopisma. O powyzszym Wydawca
poinformuje Zamawiajacego pisemnie, faksem lub poczta elektroniczna, ktory niezwlocznie po
uzyskaniu takiej informacji moze pisemnie faksem Ilub poczta elektroniczna sprzeciwié sig
zamieszczeniu reklamy w innym numerze i odwota¢ Zamowienie.

56.Poza wypadkiem okreslonym powyzej Wydawca zastrzega sobie prawo do odwotania lub zmiany
ustalonego terminu publikacji reklamy wyjatkowo w uzasadnionych okoliczno$ciami przypadkach,
takze juz po zlozeniu przez Zamawiajacego zamowienia i potwierdzeniu go przez Wydawcg, w
szczegblnosci na skutek sity wyzszej 1 innych wyjatkowych okolicznos$ci niezaleznych od Wydawcy.
W przypadku zmiany terminu publikacji konieczna jest akceptacja nowego terminu przez
Zamawiajacego.

§ 5. Fakturowanie, zaptata

1. Jezeli nic innego nie stanowi Cennik i/lub Oferta zaptata za zamieszczenie reklamy nastgpuje na
podstawie wystawionej przez Wydawce faktury VAT, w terminie wskazanym na fakturze, ktory
standardowo wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury.

2. Faktury wystawiane sa w terminie do 7 dni od daty publikacji reklamy, ktéra zostaje okreslona na
fakturze jako data sprzedazy, z zastrzezeniem pkt.3
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. Faktury wystawiane sa przed publikacja jedynie w wypadku otrzymania przedplaty na kwote
otrzymanej zaliczki w terminie do 7 dni od jej wptywu na konto. W takim wypadku data sprzedazy
jest data otrzymania zaliczki.

. Za dat¢ zaptaty uwaza si¢ termin uznania naleznosci w pelnej kwocie na rachunku bankowym
Wydawcy lub wptaty gotowki w kasie.

. W razie opdznienia w zaptacie ceny, Zamawiajacy zobowiazany jest bez odrgbnego wezwania do
zaplaty odsetek ustawowych.

§ 6. Prawa autorskie

. Wylacznym wlascicielem praw autorskich do sporzadzonego przez siebie projektu reklamy jest
Wydawca. Bez zgody Wydawcy nie moze on by¢ powielany ani wykorzystywany w inny sposob.

. Odrebna umowa Wydawca moze zezwoli¢ Zamawiajacemu na wykorzystywanie projektu reklamy w
okreslony taka umowa sposob.

§ 7. Wypowiedzenie, odstapienie od umowy

W terminie jednego dnia roboczego od dnia ztozenia Zamdwienia, jednakze nie pdzniej niz ostatniego
dnia sktadania zamowien okreslonego w Ofercie/Cenniku zarowno Wydawca jak 1 Zamawiajacy
moga ztozy¢ oswiadczenie o odstapieniu od umowy, bez podawania przyczyn. Oswiadczenie takie dla
swojej waznosci wymaga formy pisemnej, faksu lub poczty elektronicznej. W takim wypadku
stronom nie przystuguja zadne roszczenia.

W przypadku odstapienia przez Zamawiajacego od umowy w terminie pdzniejszym niz okreslony
powyzej, jednak przed data oddania do druku, zobowiazany jest on zaptaci¢ Wydawcy odstgpne w
wysokosci 30% wartosci zamowionej reklamy. W przypadku odstapienia przez Zamawiajacego od
umowy obejmujacej cykl reklam przed publikacja pierwszej reklamy z cyklu, odstgpne wynosi 100
% wartosci pierwszej reklamy z cyklu, zgodnie z obowiazujacym cennikiem. Nie wyklucza to
mozliwosci dochodzenia przez Wydawce odszkodowania za szkody przewyzszajace wartosé
odstepnego, w szczegdlnosci zwiazane z przygotowaniem reklamy do druku.

W przypadku Zamodwienia obejmujacego publikacje wigcej niz jednej reklamy, w tym takze cyklu
reklam, zarbwno Zamawiajacy jak 1 Wydawca upowaznieni sa do wypowiedzenia takiej] umowy z
zachowaniem co najmniej jednomiesigcznego okresu wypowiedzenia. Dla swojej waznosci
wypowiedzenie musi zosta¢ ztozone na pisSmie, faksem lub poczta elektroniczna. W przypadku jezeli
wypowiedzenia dokonat Zamawiajacy obowiazany jest on do zaptaty Wydawcy dodatkowo kary
umownej w wysokosci roznicy pomigdzy cena za reklamy juz opublikowane, a cenami regularnymi,
jakie obowiazuja dla publikacji pojedynczej reklamy.

Wydawca upowazniony jest do wstrzymania si¢ z publikacja dalszych reklam dla Zamawiajacego, a
takze do odstapienia od umowy, w przypadku braku terminowej zaplaty za reklamy wczesniej
opublikowane. W takim wypadku Zamawiajacy obowiazany jest do zaptaty Wydawcy dodatkowo
takze kary umownej w wysokosci réznicy pomiedzy cena za reklamy juz opublikowane, a cenami
regularnymi, jakie obowiazuja dla publikacji pojedynczej reklamy.

W przypadku, gdy Zamawiajacy nie wykonat czynno$ci umozliwiajacych wykonanie umowy przez
Wydawceg, w szczegdlnosci poprzez niedostarczenie materiatow umozliwiajacych opracowanie
reklamy, Wydawca zwolniony jest z obowiazku wykonania umowy i uprawniony jest do domagania
si¢ zaplaty kary umownej w wysokosci 50% warto$ci zamowienia.

§ 8. Reklamacje, Odpowiedzialno$¢

300.Wszelkie reklamacje i uwagi nalezy zgtasza¢ Wydawcy najp6zniej do 14 dnia od daty otrzymania

egzemplarza czasopisma, w ktorym reklama zostata opublikowana, jednak nie p6zniej niz z uptywem



miesiaca nastgpnego po miesiacu, w ktorym dana reklama miata si¢ ukazaé, pod rygorem utraty prawa
do zglaszania czy tez powolywania si¢ na jakiekolwiek zastrzezenia dotyczace opublikowanej
reklamy.

301.Wydawca odpowiada za jako$¢ danej publikacji tylko w wypadku, gdy nadestane przez
Zamawiajacego materialy spetniaja parametry techniczne okreslone w zataczniku nr 2.

302.Zamawiajacy przyjmuje do wiadomosci, iz jakos¢ reklamy uzalezniona jest od jakosci dostarczonych
przez Zamawiajacego materiatow.

303.Zaakceptowanie przez Zamawiajacego projektu reklamy zgodnie z § 2 pkt 8 OWU wylacza prawo do
reklamacji dotyczacych zamieszczonej reklamy.

304.Prawo do reklamacji zamieszczonej reklamy nie przyshuguje w szczegoélnosci w przypadku nie
dotaczenia do gotowego materiatlu reklamowego proofu cyfrowego lub analogowego zgodnego z
wymaganiami okre§lonymi w zataczniku nr 2.

305.Gorna granica odpowiedzialno$ci Wydawnictwa jest warto$¢ reklamy wynikajaca z Zamoéwienia.
Ograniczenie to nie dotyczy wypadkow, gdy szkoda zostata wyrzadzona umysinie.

§ 9. Postanowienia koncowe.

1. Wszelkie spory mogace wynikna¢ migdzy Stronami bgda w miare mozliwosci rozstrzygane na drodze
polubowne;.

2. Sadem wilasciwym dla rozstrzygania sporow jest Sad miejscowo wtasciwy dla siedziby Wydawcy.

3. W przypadku niewazno$ci ktoregokolwiek z punktow zawartych w Ogoélnych Warunkach Uméw,
pozostate zachowuja petna wazno$¢ 1 moc prawna.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w Ogélnych Warunkach Uméw. Zmiany
postanowien zaczynaja wiaza¢ druga stron¢ w momencie, gdy zostaty jej dostarczone w zwyczajowo
przyjety migdzy stronami w ich stosunkach handlowych sposob, tak aby mogta si¢ z nimi zapoznac.

5. Aktualne OWU sa zawsze dostgpne w biurze Wydawcy oraz na ogdlnodostepnej stronie internetowe;]
www.elamed.com.pl

6. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie maja odpowiednie przepisy Ustawy z 23 kwietnia 1964
roku Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 roku, nr 16, poz. 93 z pdzniejszymi zmianami).
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Zatacznik nr 1

Wydawnictwo Elamed
Czasopismo: 40-203 Katowice, Al. Rozdzienskiego 188
tel./fax (0-32) 258 03 61, fax (0-32) 203 93 56
Data: , Przedstawiciel wydawnictwa
tel.
Zamawiajacy:
Dane do faktury: Adres korespondencyjny
Nazwa:
Adres:
NIP:
Telefon: | Fax: | e-mail:
Imig i nazwisko osoby zamawiajacej reklame: Stanowisko stuzbowe
Terminarz publikacji (numer, wydanie):
Typ reklamy: Umiejscowienie:
Ptatnos¢ przed drukiem (data): Ptatnos¢ po druku:
Cena o o
Rodzaj reklamy jednostkowa Iloss:" Warto$¢ Rabat | Doptata Wartosc z Do zaplaty
edycji: rabatem (netto)
(netto)
Suma
Podatek VAT (22%)
Do zaplaty (brutto):
Stownie:
Uwagi:
Konto: | PKO BP S.A. I o/Katowice 35 1020 2313 0000 3302 0133 8490
Prosze o zwrot nastgpujacych materiatow | 1. | 2.
3. | 4. LS.
Zleceniodawca o$wiadcza, ze tre§¢ materiatu promocyjnego nie stanowi naruszenia obowiazujacych przepisow prawa ani dobr prawem
chronionych o0s6b trzecich ponosi w tym zakresie pelna odpowiedzialno$¢ za skutki jej zamieszczenia zgodnie z tym zleceniem.
Za odstapienie od umowy po terminie sktadania zaméwien, jednak przed oddaniem do druku Zamawiajacy zobowiazany jest do zaptaty
odstepnego w wysokosci 30% wartosci reklamy.
Zleceniodawca oSwiadcza, iz zapoznal si¢ z Ogélnymi Warunkami Umow i je akceptuje.
Piecze¢¢ firmowa zamawiajacego Zamawiajacy
Pieczg¢ imienna i podpis
Miejscowos¢ i data
Prosze o pieczatke, podpis oraz odestanie faxem (0-32) 203 93 56
Aktualna tre$¢ Ogolnych Warunkow Umow znajduje si¢ na stronie www.elamed.com.pl

Zatacznik nr 2
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Parametry techniczne
Studio Graficzne pracuje z komputerami klasy PC.

Materiaty do reklam powinny by¢ przestane wg nastepujacych parametréw:
300 Zdjecia nie powinny by¢ osadzane w dokumentach z
zdjgcia tif, jpg, psd RGB dpi* programow Office (Word, PowerPoint) lub innych
P programach do grafiki wektorowej(np.CorelDraw, [llustrator)
Rysunki wykonane w programach do grafiki wektorowe;j
(np.CorelDraw, Illustrator) nie powinny by¢ osadzane w
dokumentach Office (Word, PowerPoint). Rysunki
odr wykonane w programie Word lub programach do grafiki
ilustracj .. CMY bitmapowej (np. Photoshop) wymagaja ponownego
(do wersji 10), nd. . .. :
e eps, pdf K narysowania podobmq Jak schematy 1 wykresyf w forrpatach
’ bitmapowych (np. tif, jpg, psd). Do wykreséw prosimy
dotacza¢ tabele z danymi. Kolory RGB musza zosta¢
zamienione na CMYK co wiaze si¢ z mozliwoscia drobnych
przektaman. **

Teksty powinny by¢ dostosowane do ogolnie przyjetych
zasad edycji tekstow. Weigcia akapitowe nie powinny by¢
wykonane kilkukrotna spacja.. Klawisz ,.enter” powinien by¢
stosowany tylko w celu oddzielenia kolejnego akapitu, nie po
kazdym wierszu, migdzy wyrazem a znakiem
przestankowym nie nalezy uzywac spacji. Przed wystaniem
artykuhu nalezy usuna¢ podwojne spacje. Dla wyrdznienia
waznych fragmentdéw tekstu nie nalezy stosowac¢ podkreslen i
nalezy stara¢ si¢ unika¢ wersalikow (CAPS), a zamiast tego
stosowac wythuszczenia (bold).

Pliki w formatach eps, pdf mozna wyeksportowac z
dowolnego programu graficznego pracujacego na platformie
Macintosh. Elementy bitmapowe (np. zdjgcia) musza mie¢
minimalng rozdzielczos¢ 300 dpi przy rzeczywistym
rozmiarze 1 by¢ w trybie CMYK. Wszystkie kolory uzyte w
indd, eps, ai, pdf pracy powinny by¢ definiowane w standardzie CMYK (nie
(wwersji 1.3), CMY 300 dpi RBG, Lab, Pantone lub innych), Uwaga! Wydawnictwo nie

psd, cdr (do K ponosi odpowiedzialnosci za zgodnos¢ kolorow logo
wersji 10), niepodanych w standardzie CMYK.** W plikach .pdf
powinny znajdowac si¢ tylko 1 wylacznie obiekty w trybie
CMYK. Pliki pdf nowsze niz 1.3 moga by¢ blednie
interpretowane podczas rasteryzacji! Teksty w pracy nie
powinny by¢ zamienione na krzywe, poza elementami
znakow firmowych, w ktorych kroje pisma sa niezmienne.
* wigkszo$¢ kompaktowych aparatow cyfrowych zapisuje zdjecia w rozdzielczosci 72 dpi. Prawie wszystkie
materialy z internetu posiadaja rozdzielczo$¢ 72 dpi. Aby zostaty poprawnie wydrukowane wymiary zdjgcia musza
ulec czterokrotnemu zmniejszeniu.
** Konieczne jest przestanie na adres wydawnictwa wydruku probnego — proofa analogowego badz cyfrowego.
Tylko poprawnie wykonany proof umozliwia poprawny kolorystycznie druk. Uwaga! Proofem nie moze by¢
wydruk ze zwyklej drukarki atramentowej. Urzadzenie, z ktorego pochodzi wydruk, musi by¢ skalibrowane na
potrzeby druku offsetowego. Istnieje mozliwos¢ wykonania proofa w Studiu Graficznym wydawnictwa Elamed — w
takim przypadku do faktury doliczona zostanie kwota w wysokosci 50 zt (proof cyfrowy) lub 100 zt (proof
analogowy). Reklamodawca moze zrezygnowac z druku materialow z proba kolorystyczna (proof), jednakze wiaze
si¢ to z mozliwoscia drobnych przektaman koloréw, za ktore wydawnictwo Elamed nie bierze odpowiedzialnosci. W

tekst doc, rtf nd nd

calosé




takim przypadku mozliwe jest dotaczenie zwyklego wydruku lub dla prac przystanych w plikach indd, eps, ai, psd,
cdr, PDF, pliku JPG o niskiej rozdzielczosci, w trybie RGB, jako wzorca reklamy.
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