Parametry techniczne reklam — Spektrum

cena
typ reklamy wymiar / opis cZarno -
. kolor
biala
I oktadka 145 x 200 mm — 2999
IT 1 11T oktadka 204 x 290 mm (po obcigciu) + 4 mm spad — 2650
IV oktadka 204 x 290 mm (po obcigciu) + 4 mm spad — 2800
1 strona 204 x 290 mm (po obcigciu) + 4 mm spad 2200 2599
poziom: 175 x 122 mm
1/2 strony pion: 85 x 250 mm 1299 1599
poziom: 175 x 80 mm
1/3 strony s 55 5 250 1000 1250
poziom: 175 x 60 mm
1/4 strony pion: 85 x 122 mm 700 950
204 x 290 mm (po obcigciu) + 4 mm spad
Artykut sponsorowany (et 4500 mirldg 4 2 wifes) 1799 2100
55x 122 mm
Prezentacja (zdjecie produktu + do 100 stéw + dane — 400
teleadresowe)
Przeclad 55 x 260 mm
ega . | (zdjecie produktu + logo firmy + dane teleadresowe — 800
technologia/urzadzenia
glaurza + 1200-1500 znakéw)
1 strona - dodatek .
reklamowy 204 x 290 mm (po obcigciu) + 4 mm spad 1300 1490
213 Srt;‘i?gn;o‘i‘;;iatek 175 x 165 mm 900 | 1080
1/3 strony - dodatek poziom: 175 x 80 mm 499 599
reklamowy pion: 85 x 165 mm
/6 Srt;l‘i?gm'oifl’satek 85 x 80 mm — 290

*Do cen nalezy doliczy¢ 22% VAT.

Warunki techniczne dla reklam

Uwaga! Minimalna odleglo$¢ tekstow i1 znakow graficznych od linii cigcia (margines) powinna
wynosi¢ 10 mm (dotyczy reklam catostronicowych).

Przyktad:
Dla czasopisma o wymiarach 204 x 290 mm reklama powinna mie¢ wymiar 210 x 296 mm. Obszar,

w ktorym powinny by¢ zawarte teksty oraz znaki graficzne, wynosi 184 x 270 mm lub 179 x 270
mm.

Formaty plikéw

Studio Graficzne pracuje z komputerami klasy PC. Gotowe reklamy przyjmowane sa w postaci
cyfrowej, wykonane za pomoca programéw InDesign, [llustrator, Photoshop, CorelDraw (do wersji
12 wilacznie) lub innych, zapisane w formatach: indd, eps, ai, pdf (w wersji 1.4), tif, jpg, psd, cdr, ps
(kompozytowy).




Uwagi

Elementy bitmapowe (np. zdjecia) musza mie¢ minimalna rozdzielczos¢ 300 dpi przy
rzeczywistym rozmiarze i by¢ w trybie CMYK.

Wszystkie kolory uzyte w pracy powinny by¢ definiowane w standardzie CMYK (nie RGB,
Lab, Pantone lub innych). Uwaga! Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialno$ci za zgodnos¢
kolorow logo niepodanych w standardzie CMYK.

W plikach .pdf powinny znajdowac sig tylko i wytacznie obiekty w trybie CMYK.
Konieczne jest przestanie na adres wydawnictwa wydruku probnego — proofa analogowego
badz cyfrowego. Tylko poprawnie wykonany proof umozliwia poprawny kolorystycznie
druk. Istnieje mozliwo$¢ wykonania proofa w Studiu Graficznym Wydawnictwa Elamed — w
takim przypadku do faktury doliczona zostanie kwota w wysokosci 50 zt (proof cyfrowy)
lub 100 zt (proof analogowy). Reklamodawca moze zrezygnowac¢ z druku materiatow z
proba kolorystyczna (proof), jednakze wiaze sig to z mozliwoscia drobnych przektaman
kolorow, za ktore Wydawnictwo Elamed nie bierze odpowiedzialnosci. W takim przypadku
mozliwe jest dotaczenie zwyktego wydruku lub dla prac przystanych w plikach indd, eps, ai,
psd, cdr, PDF, pliku JPG o niskiej rozdzielczosci, w trybie RGB, jako wzorca reklamy.
Wszystkie teksty w pracy powinny by¢ zamienione na krzywe badz w pliku powinny by¢
osadzone uzyte czcionki. W przeciwnym razie Studio Graficzne Wydawnictwa Elamed nie
jest w stanie zagwarantowa¢ zgodnosci uzytych krojow z wydrukowanymi.

Cienkie linie 1 teksty pisane czcionka ponizej 8 punktow powinny by¢ wykonane w jednym
lub dwoch kolorach triadowych (CMYK) w petnym nasyceniu, np. 100K.

Materialy do przygotowania reklamy przez studio graficzne ,,Wydawnictwa Elamed”

Studio

Tekst — pliki Worda (z rozszerzeniem .doc) oraz pliki tekstowe (z rozszerzeniem .txt)
przestane e-mailem lub na dyskietce. Strona w czasopi$mie miesci okoto 4600 znakow bez
spacji (tacznie z tytutem). Jezeli na stronie przewidziane sa takze elementy graficzne
(zdjecia, rysunki, tabele), tekst musi zawiera¢ odpowiednio mniej znakow.

Zdjecia — o rozdzielczo$ci min. 300 dpi, ostre. Format pliku: jpg, tif, psd, gif (w trybie
CMYK)

Materialy drukowane do skanowania — foldery, ulotki itp. - ostre, odpowiednio
doswietlone, niezniszczone, niepopisane.

Logo — wydrukowane na folderze, papierze firmowym, teczce lub w formacie tif, eps, jpg,
pdf (tryb CMYK), o rozdzielczo$ci min. 300 dpi przy rzeczywistych rozmiarach.

Graficzne opracowuje projekt reklamy, ktéry jest zatwierdzany przez reklamodawcg. Projekt

moze by¢ przestany do akceptacji faksem, poczta elektroniczna (jpg lub pdf).

Projekt reklamy przygotowany przez studio graficzne jest wlasnoscia Wydawnictwa Elamed nie
moze by¢ powielany bez jego zgody. Mozliwe jest wykupienie praw autorskich do projektu w celu
wykorzystania go w innych publikacjach.



